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(57) Rezumat:

Inventia se refera la un concept de interactiune dintre
un client/utilizator si elemente din mediul offline, similar
cu interactiunea posibila in mediul online, cu posibilitati
de utilizare Tn domeniul publicitar. Conceptul conform
inventiei este definit ca succesiunea urmatoarelor
actiuni: utilizatorul vede un element publicitar si un
semn al unei posibilitdati de interactiune, iar prin
intermediul unei aplicatii instalate pe telefonul sau

mobil, sau pe orice tip de terminal mobil inteligent,
interactioneazd cu acest semn, rezultatele acestei
interactiuni cuprinzand obtinerea de statistici privind
eficienta unei reclame publicitare, iar pentru utilizator
poate fi oferit un stimulent care sa incurajeze
interactiunea.
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Descrierea inventiei

a) Titlul inventiei
Concept de interactiune de tipul “click offline” folosind elemente offline si aplicatia
mobila creata in acest scop.
b) Domeniul tehnic la care se refera inventia
Inventia este la intersectia dintre:
- orice domeniu care necesita integrarea in mediul offline a interactiunilor similare
mediului online (de exemplu publicitatea) si
- mediul online - aplicatii descarcate pe aparate mobile (prin Play Store, Apple Store
sau orice alta sursa).
Rezultd astfel noi modalitati de interactiune si noi posibilitati de cuantificare a
interactiunii din offline.
c) Stadiul tehnicii
o Telefoanele mobile inteligente din ultimele generatii au:
i. Capacitatea de a identifica localizarea in spatiul geografic — /
latitudine si longitudine (coordonate GPS) ‘
ii. Capacitatea de a prelua si finregistra imagini din mediul
inconjurator si a suprapune peste ele imagini din aplicatiile
instalate pe telefonul mobil
O Mediul online: stadiul actual face posibila folosirea unor aplicatii/
programe puse la dispozitia utilizatorilor de catre:
i. Play Store {pentru telefoane mobile cu sistem de operare Android)
ii. Apple Store (pentru telefoane mobile cu sistem de operare 10S)
iii. Website-uri
O Accesul la internet de pe aparate mobile (telefon, tableta sau orice alt tip
de terminal mobil inteligent) este facil si costurile asociate traficului de
date sunt pe un trend descrescator.
Doua exemple de folosire a tehnicii in mod similar, dar cu alt scop, sunt urmatoarele

aplicatii disponibile gratuit pe Play Store si Apple Store:
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Snapchat — a se vedea aplicarea filtrelor: suprapunerea imaginilor peste fata
persoanei care este subiectul pozei, dar si faptul ca se folosesc indicii din fizionomie
pentru a suprapune corect filtrul

Pokemon GO — a se vedea de folosirea coordonatelor GPS si suprapunerea imaginilor
cu animale imaginare din joc peste imaginea inregistrata din mediul inconjurator

folosind camera telefonului.

d) Problema pe care o rezolva inventia este oferirea clientilor/utilizatorilor a
posibilitatii de interactiune cu elemente din mediul offline la acelasi nivel cu
interactiunea posibild in mediul online, rezultatul fiind:

o statistici clare de eficientd, nu doar estimari, pentru firmele care isi fac
publicitate si firmele ce activeaza in domeniul publicitatii
O un stimulent pentru utilizatori care sa determine interactiunea

Daca in mediul online existda conceptele de vizualizare si de click (din care rezulta

conceptul de pay-per-click), in mediul offline (pe strada, in reviste, etc) exista doar

echivalentul conceptului de vizualizare, fard a se putea determina cu precizie daca
publicul tinta a vazut imaginea/reclama, si fara a se oferi posibilitatea interactiunii cu
ea, asa cum se intampla in mediul online.

Rezolvarea acestei limitdri se poate face prin concepte de interactiune realizabile cu

ajutorul tehnicii disponibile la momentul actual.

Similar cu clickul din online, interactiunea este un “click” in offline.

Putem defini clickul in offline ca fiind succesiunea urmatoarelor actiuni: utilizatorul
vede elementul publicitar offline, respectiv un semn al posibilitatii de interactiune, iar
apoi, prin intermediul unei aplicatii instalate pe aparatul mobil (telefon, tableta sau
orice alt tip de terminal mobil inteligent) interactioneaza cu el. Rezultatul poate fi
extrem de variat, incurajeaza interactiunea (de exemplu vizualizarea unei reclame
video) si are rolul de a conduce la efectul dorit (cumpédrare produs, cumparare
serviciu, participare la un studiu, joc interactiv, etc), dar si la inregistarea statisticii de

“click” in offline.
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Conceptul de click este legat de conceptul de plata per click (in englezad Pay Per Click,
abreviat PPC, sau Cost per Click, abreviat CPC) conform Wikipedia
(https://ro.wikipedia.org/wiki/Plata per click) reprezintd “o metodd de a face

marketing online prin intermediul cireia platile catre publisheri si reteaua specifica
se fac per accesare (click). Cu alte cuvinte, reclama facuta advertiserilor este platita

doar daca vizitatorii acceseaza reclamele dand click pe ele.”

Rezultatul implementarii si folosirii conceptului de click in offline va schimba atat
modul in care este definitd reclama offline in marketing cat si modalitatea de

integrare a reclamei offline in planul de marketing al companiilor.

e) Expunerea inventiei

Pentru a determina daca o reclama stradala, in revista sau pe TV, proiectata etc a
fost vazuta, este necesara oferirea unei modalitati de a interactiona cu ea intr-o
maniera usoara si care poate fi verificatd de catre compania ce fsi face reclama.
Acest lucru se poate realiza prin folosirea unei aplicatii descarcate pe un aparat
mobil, care identifica clar atat utilizatorul (dacd e necesar) cat si reclama care a fost

vizualizata de utilizator si oferirea unei ‘recompense’ pentru interactiune.

Inventia revendicata este generala cu posibilitatea de personalizare a identificarii
reclamei vizate atat dupa logoul firmei, cit si dupd o altd imagine - simbol al
interactiunii - dar fara a fi limitata la acestea, iar rezultatul este o interactiune cu
utilizatorul ce va fi inregistrata similar cu statisticile de click si pay-per-click din

mediul online.

Caracteristici tehnice necesare

Pentru definirea/realizarea acestei interactiuni e nevoie de:

e aparat mobil (telefon, tableta sau orice alt tip de terminal mobil inteligent) cu

acces la internet

e posibilitatea identificarii pozitionarii GPS (latitudine, longitudine) pe aparatul
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mobil - optional

e realizarea unei aplicatii care sa identifice o interactiune disponibila in mediul
offline si care sa guverneze interactiunea utilizatorului, oferind atat beneficii
intrinseci (interactiunea in sine) cat si extrinseci (de exemplu reduceri, jocuri)
pentru a incuraja interactiunea;

e oferirea aplicatiei mobile (descarcare din Play Store, Apple Store sau website)

e instalarea si folosirea aplicatiei mobile ce facililiteaza interactiunea

e interactiunea va genera date ce pot fi utilizate in acelasi mod ca statisticile

click si pay-per-click din mediul online

Utilizatorul identifica posibilitatea de a interactiona cu un anumit element offline si porneste
aplicatia mobila ce permite interactiunea.
Daca e necesar, identificarea utilizatorului se face prin crearea unui cont (poate fi bazat pe
google account, facebook account sauorice alt mod de identificare unica).
Utilizatorul incearca cu ajutorul aplicatiei sd indentifice elementul cu care se poate
interactiona. Acest lucru se face diferit in functie de mediul de comunicare utilizat.
De aceea grupul de inventii revendicat este compus din inventii ce se diferentiaza prin
mediul de comunicare utilizat:
a) Interactiunea cu reclame/elemente stradale
Identificarea reclamei stradale ce permite interactivitatea este un element important al
inventiei; indentificarea se face prin urmatoarele componente - separat sau impreuna:
- coordonate GPS - latitudine si longitudine
- identificarea unei imagini ‘declansatoare’ care poate fi:
- o imagine/simbol ce ‘declanseazd’ actiunea. Imaginea ar trebuie sa fie
un simbol usor de recunoscut, similar cu simbolul pentru WiFi sau
Bluetooth)
- logo-ul companiei ce isi face reclama
- alte indicii vizuale: elemente in plus (logo-ul in interiorul unui cerc) sau
chiar culoarea folosita
- identificarea formei/formatului interactiunii (necesare suprapunerii de

imagini peste reclama sau folosindu-se de elemente din reclama si/sau
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elemente din mediul imediat inconjurator, inclusiv elemente arhitecturale)
Identificarea elementelor de mai sus este urmata de oferirea unui mod de interactiune:

1. afisare buton “play” pentru a derula reclama video pe aparatul mobil,
suprapusa peste reclama stradala

2. afisare buton “play” care da posibilitatea de a lansa un mini-joc, posibil
suprapus pe panou cu reclama stradala

3. interactiune de tip “vreau reducerea” - necesita o logica aditionala in aplicatie
care sa impiedice actiunile repetate deliberate sau nu. Acesta logica e posibil
sa fie folosita deja in alte domenii si nu face subiectul actualei inventii.

4. orice alte interactiuni ce presupun atragerea utilizatorului in scopul de a “da”

click offline.

Statisticile cu privire la interactiune vor fi intregistrate similar cu statisticile din mediul

online (vizualizare, click, pay-per-click, etc).

b) Interactiunea cu elemente/reclame in reviste sau orice material tiparit sau afisat/
proiectat pe un monitor/televizor sau de un proiector

Pentu realizarea interactiunii cu elemente/reclame in reviste sau orice material tiparit sau
afisat/ proiectat pe un monitor/televizor sau de un proiector, identificarea
elementului/elementelor ce permit interactivitatea este o parte importanta a inventiei;
indentificarea se face prin aceleasi componente enumerate in cazul intractiunii cu reclama
stradal3 - separat sau impreund, mai putin coordonatele GPS (longitudine si latitudine). Tn
plus se poate folosi unul din elementele vizuale pentru a identifica clar tipul reclamei

(revista, pliant publicitar, cutie de cereale etc) .

Variante similare de interactiune cu reclama stradala pot fi oferite utilizatorului, dar
interesul pentru un anumit tip de interactiune din partea utilizatorului va fi diferit in functie
de obiectul/elementul cu care interactioneaza. De asemenea timpul alocat interactiunii

poate fi mai mare decat in cazul reclamelor stradale.

v
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Aplicatia software
n concluzie este necesara oferirea unei aplicatii software conceputa astfel incat s fie
posibile interactiunile descrise mai sus, sau orice alta interactiune cu scop de marketing ce

fncurajeaza click-ul offline.

O aplicatie este considerata ca fiind o variatie a aplicatiei generale descrise in actuala cerere
de inventie si implicit face subiectul actualei inventii - chiar dacd este “re-creata” sau
A

"copiatd” intr-un alt limbaj de programare sau folosind un alt design tehnic si vizual - daca

include unul sau mai multe din urmatoarele elemente:

e aplicatia identifica elemente din mediul offline necesare facilitarii interactiunii in mod
similar cu interactiunea din online in scopuri de pura interactiune, publicitate sau de
atragere, mentinere, incurajare a utilizatorilor/clientilor prezenti sau potentiali.

e aplicatia guverneaza modalitatea si logica de interactiune: in functie de elementele
identificate in offline (grafica, localizare GPS sau alta modalitate de identificare) alege
modul de interactiune asociat (exemple: de la simpla vizualizare a unui video peste
imaginea de pe o cutie de cereale, la participarea la concursul propus de compania
respectiva sau oferirea unui mini joc cu scor public).

e aplicatia poate guverna modalitatile si logica de interactiune inclusiv prin limitarea
interactiunii abuzive - daca este cazul (similar cu click fraud din online - detalii legate
de conceptul de Click Fraud din mediul online sunt oferite in limba englezd de

Wikipedia: https://en.wikipedia.org/wiki/Click fraud )

e aplicatia poate oferi statistici cu privire la interactiunile din offline realizate de
utilizatori
Nota: Exista deja aplicatii care nu necesita identificare unica a reclamei sau a utilizatorului,
sunt destinate unei anumite reviste/catalog cu scop legat de industria din care face parte
firma respectiva (un exemplu este catalogul lkea care de asemenea foloseste mediul
inconjurdtor - incdperea in care se afla utilizatorul, suprapunand piese de mobilier) si nu au
drept scop obtinerea unei interactuni offline similare cu interactiunea online respectiv de

obtinere a unor statistici de utilizare.
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f) Prezentarea avantajelor inventiei in raport cu stadiul tehnicii
Beneficiul principal este eliminarea ideii preconcepute ca mediul offline nu poate a avea
acelasi nivel de interactiune si cuantificare a interactiunii ca mediul online.

Avantajele grupului de inventii sunt:

atragerea utilizatorilor catre reclamele din offline prin folosirea unei

interactiuni sau a unui stimulent (joc sau posibila reducere la o cumparatura

ulterioara, etc).

- cuantificarea clara a efectului reclamelor offline (nu doar estimativ), cu
avanataje in cascada legate de planul de marketing pentru promovarea unei
companii, unui produs/serviciu.

- oferirea unei baze de lucru/instrumente de lucru pentru companiile ce ofera
publicitate offline pentru a incuraja firmele sa foloseasca reclamele din
mediul offline fara a ‘ghici’/estima impactul reclamei.

- unificarea modelelor de distribuire si cuantificare a online-ului si offline-ului,

simplificarea planului de marketing si de distributie a bugetului pe diferite

canale de promovare.

g) Prezentarea, pe scurt, a figurilor din desene, dacé acestea exista;

Consider ca nu sunt necesare figuri/desene ajutatoare.

h) Prezentarea in detaliu a cel putin un mod de realizare a inventiei revendicate

In cazul grupului de inventii prezent realizarea intregului proces de interactiune a
utilizatorului cu aplicatia de mobil si reclama, si rezultatul interactiunii este ceea ce prezinta
interes pentru actuala revendicare. Aplicatia pe mobil dezvoltata se poate face folosindu-se
limbaje de programare diferite, algoritmi de indentificare utilizator si de identificare reclama
diferiti, imagini de prezentare diferite, insa toate vor folosi modalitdtile de interactiune cu

utilizatorul descrise mai sus si la final, vor rezulta statistici de tipul celor de click din online.

Exemplu de interactiune cu o reclama stradala:
1. Utilizatorul instaleaza aplicatia pe mobil/tableta si seteaza un cont folosind Google

accounts

&
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2. Utilizatorul vede o reclama ce ii indica faptul ca poate interactiona cu ea
3. Utilizatorul deschide aplicatia si indreapta camera aparatului mobil catre reclama cu
care poate interactiona
4. Aplicatia scaneza imaginea pentru a gasi elementele distinctive (de exemplu - semnul
de interactivitate, sigla companiei sau marcii) dar si forma/formatul reclamei
5. Aplicatia identifica actiunea asociata cu elementele distinctive gasite pe reclama
scanata si afiseaza "Play"” (exemplu: scanarea reclamei identifica faptul ca e reclama a
companiei "Coca-Cola" datorita siglei, iar culoarea siglei identifica interactiunea
dorita ca fiind posibilitatea derularii unei reclame video, urmate de un mini-joc)
6. Daca utilizatorul apasa “Play” aplicatia va incarca si rula o reclama care ii spune ca
poate castiga un premiu daca joaca un mini-joc
7. Acceptul rezulta in afisarea unui mic-joc ca sa castige o reducere (arunca o minge in
cos, arunca cu un banut intr-o sticla de Coca-Cola, etc)
8. Pe parcursul interactiunii se inregistreaza si salveaza pe server statisticile legate de
actiunile utilizatorului.
Exemplul de mai sus este o interactiune complexa ce rezulta in statistici multiple. O
interactiune simpld poate fi doar faptul ca utilizatorul a identificat unic reclama dupa
coordonatele GPS si imaginea declansatoare, fara macar sa ajunga la pasul urmator - in cazul

de mai sus fara sa apase pe butonul de “ Play”.

Alte exemple de interactiune:

- Directionarea catre un magazin incluzand coordonate GPS pentu reclamele stradale
de tipul 3 km pana la McDonalds.

- Vizualizarea unei reclame la cereale, direct pe cutia de cereale

i) Indicarea, dacd nu rezultd in mod evident din prezentarea in detaliu conform lit.
h) sau din natura inventiei, a modului in care inventia este susceptibild a fi

aplicata industrial

Acest grup de inventii se poate folosi cu succes atat la nivel global, cat si la nivel de industrie

si la nivel de companie:
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Global: Marii advertiseri globali online - Google, Bing, Facebook, pot decide integrarea

acestui mod de interactivitate in propriile modele de publicitate.

Industrie: In cadrul industriei publicitare, agentiile de publicitate pot decide sa ofere
clientilor noul model de interactiune si implicit o cuantificare clara a avantajelor publicitatii
offline - eliminand estimarile si oferind o rentabilitate a investitiei calculata nu doar

estimata.

Companie: Companii marii - Coca Cola, Nivea - pot decide includerea acestui tip de

interactiune pentru clientii lor si implicit oferirea unor aplicatii mobile personalizate.
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Revendicarile

Preambul: Obiectivul inventiei este conceptul de interactiune si/sau de publicitate folosind
elemente din mediul offline cu rezultate in mediul online si folosind aparate mobile cu
conexiune la internet si o aplicatie mobilda creata in acest scop.
Inventia este caracterizatd prin aceea c¢d oferda o solutie tehnica ce face posibila
interactiunea in mediul offline la nivel similar cu interactiunea din mediul online prin
folosirea de aplicatii mobile ce identifica elemente offline care indica posibilitatea de

interactiune si faciliteaza interactiunea.
Lista revendicari:

1. Conceptul de tipul “click offline” cu privire la modul de interactiune si/sau de
publicitate folosind elemente din mediul offline cu rezultate in mediul online si
modalitatea de solutionare este prima revendicare independenta.

Revendicari dependente subordonate primei revendicari independente sunt:

a. interactiunea cu reclame/elemente stradale se face prin identificarea si
interpretarea elementelor vizuale sau de pozitionare in spatiu (coordonate
GPS), de catre o aplicatie dedicata pe aparatul mobil.

b. interactiunea cu reclame/elemente in reviste sau orice material tiparit sau
afisat/proiectat pe un monitor/televizor/proiector sau orice altd modalitate
vizuala de afisare se face prin identificarea si interpretarea elementelor
vizuale, de catre o aplicatie dedicata pe aparatul mobil.

2. Conceptul de aplicatie software realizata pentru punerea in practica a conceptului de
click offline - interactiune si/sau de publicitate folosind elemente din mediul offline
cu rezultate in mediul online este a 2-a revendicare independenta.

Cele 2 revendicari independente mentionate mai sus sunt interdependente, si deci pot face
obiectul aceleiasi cereri de brevetare a unei inventii.
Cea de a2-a revendicare independenta (conceptul de aplicatie software) se refera la tipul de
aplicatii in general ce permit realizarea obiectivului inventiei si nu la codul aplicatiei sau
elementele vizuale, acestea fiind in opinia noastra doar variatii ale aplicatiei generale

descrise in actuala revendicare.

%



	Bibliographic Data / Abstract
	Description
	Claims



