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Pachet publicitar de servetele

Descrierea inventiei

1. Titlul inventiei
Pachet publicitar de servetele

2. Domeniul tehnic
Inventia se refera la un pachet publicitar de servetele utilizat pentru realizarea de publicitate
comerciala de tip guerilla marketing/mass marketing.

3. Stadiul tehnicii
Domeniul publicitatii comerciale este vast, publicitatea putand fi realizata printr-o serie de
metode precum: reclama TV/radio/publicatii, mica publicitate (anunturi), plasare de produse in
media (filme, documentare), publicitate online (via Internet — bloguri, site-uri web, banners,
anunturi online, email marketing), publicitate stradala (tabele publicitare, afisaje si afisuri
publicitare, pavaje in spatii publice), prin posta, prin telefon etc.
Publicitatea de tip guerilla marketing reprezinta o suma de strategii de publicitate cu
urmatoarele caracteristici: cost scazut de realizare, metode neconventionale care atrag atentia,
campanii inovatoare si/sau interactive, desfasurate in locuri neasteptate. Exemple de astfel de
strategii: distribuirea de flyers, pliante, brosuri, flash mobs (adunare numeroasa de oameni
care desfasoara in mod neasteptat activitati in sincron in spatii publice), grafitti 3D, reclame
plasate in retele de socializare online, plasare de produse in viata reala, plasare de produse in
spatii de asteptare (ex. cabinete medicale, lifturi).

4. Problema tehnica
In categoria solutiilor de publicitate ce au costuri scazute, adresate in principal companiilor mici
si mijlocii, care nu dispun de bugete considerabile pentru a-si promova produsele si serviciile,
intra si publicitatea prin intermediul flyer-elor, pliantelor si brosurilor care sunt distribuite
stradal sau in casutele postale si la diverse evenimente cu caracter promotional, asa cum am

aratat mai sus.
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Realizarea publicitatii prin intermediul filyerelor, pliantelor si brosurilor intampina insa
urmatoarele dezavantaje:

e Un numar mare de consumatori nu accepta sa primeasca flyere pe strada;

e Majoritatea consumatorilor care accepta flyerele le arunca la prima ocazie, fara a
citi/acorda atentie reclamei printate pe ele;

e Flyerele nu au impact pe termen lung deoarece, asa cum am aratat mai sus, ele raman
in posesia consumatorului un timp foarte scurt pana la aruncare;

e Distribuirea de flyere a fost restrictionata sau de-a dreptul interzisa deja in unele state
(ex. Missouri & Ohio din SUA, Marea Britanie) din cauza impactului negativ asupra
mediului inconjurator si a curateniei in spatiile urbane (s-a constatat o crestere a
gunoiului stradal in spatiile sau in vecinatatea spatiilor unde se distribuie in mod regulat
flyere).

5. Expunerea inventiei

Scopul prezentului model de utilitate este de a realiza publicitatea de tip guerilla marketing
inlaturand deficientele si dezavantajele flyerelor, pliantelor si brosurilor.
Modelul are trei elemente componente:

1. Servetelele (faciale): albe, de unica folosinta, subtiri, din hartie de inalta calitate
(materie prima ne-reciclata, mixta sau reciclata), cu densitatea de aproximativ 14 g/m?
si dimensiuni variabile {ex. 190mm x 200mm sau 180mm x 180mm), cu doua sau mai
multe pliuri, aproximativ 6-10 per pachet;

2. Pachetul de servetele {ambalajul): poate fi de doua tipuri:

A. Tip-buzunar (figura 1), realizat din film (plastic) transparent ( pe care se pot
aplica abtibilduri personalizate pentru client) sau imprimat cu reclama alb-
negru/color, sistem de deschidere frontal de tip pop-up, dimensiuni variabile {ex.
73mm x 104mm sau 150mm x200mm);

B. Tip-portofel (figura 2), realizat din material plastic imprimat cu reclama alb-
negru/color, sistem de deschidere inovator (servetelele sunt plasate in cele doua

“buzunare” ale “portofelului”), dimensiuni variabile (ex. 115 mm x 70mm);
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3. Designul publicitar (reclama): logo, imagine, desen, text etc imprimate alb-negru sau
color pe ambalaj cu ajutorul utilajelor industriale specializate.

6. Prezentarea avantajelor inventiei in raport cu stadiul tehnicii

Pachetul publicitar de servetele prezinta urmatoarele avantaje fata de flyere, pliante si brosuri
sau alte metode de guerilla marketing avand ca tinta publicul larg:

e Produs de uz zilnic, care se adreseaza tuturor categoriilor de consumatori, indiferent de
varsta, nationalitate, interese, religie, sex, ocupatie etc.

e (ost redus de productie si comercializare, ceea ce il face un instrument de promovare
atragator pentru companiile mici si mijlocii;

e Poate fi produs prin metode si utilaje de productie deja existente si folosite la scara
larga in plan international;

e Rata ridicata de acceptare din partea consumatorului abordat deoarece se ofera un
obiect de uz zilnic si general (piata de servetele faciale este una dintre cele mai bine
dezvoltate piete in intreaga lume si se afla in continua crestere, conform studiilor de
piata din tarile dezvoltate precum SUA si tarile din vestul Europei);

e Impact pe termen lung: spre deosebire de flyere, pachetul publicitar de servetele are o
rata inalta de retinere, consumatorul pastrand produsul pana la epuizarea servetelelor
din interior;

e (Circulatie larga: pachetul publicitar de servetele fiind pastrat pana la epuizarea
servetelelor, reclama va ajunge nu numai la consumatorul care a acceptat pachetul, cisi
in orice spatiu va folosi consumatorul produsul respectiv si la oricare alt consumator cu
care consumatorul initial doreste sa imparta produsul;

e Impact negativ minim asupra mediului inconjurator: rata de retinere fiind ridicata,
consumatorul va consuma gradual produsul spre deosebire de situatia flyerelor
aruncate indata ce au fost inmanate si in spatiile publice unde au fost inmanate. Prin
distribuirea de pachete publicitare de servetele nu este afectata curatenia in spatiile
publice urbane asa cum este afectata in cazul flyerelor sau al pliantelor. Tinand cont ca

produsul poate fi realizat si in varianta cu materii prime reciclate si ambalaj
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biodegradabil, impactul asupra mediului inconjurator este incomparabil mai mic decat al
produselor de mass-marketing traditionale (flyere, pliante, brosuri).

e Oportunitati de utilizare larga: mass-marketing prin distributie stradala; distributie in
cadrul evenimentelor promotionale (ex. expozitii, lansari de produse, oferte speciale);
distribuirea impreuna cu pachetul de servetele a unor cupoane de discount, oferte
speciale, carti de vizita (ex. reprezentanti companii MLM); plasarea in spatii comerciale,
la dispozitia clientului sau in sacosa de cumparaturi a clientului (ex. saloane de coafura,
baruri, restaurante, supermarketuri, magazine diverse), campanii desfasurate de
institutiile publice pentru informarea sau avertizarea publicului larg (ex. campanii
impotriva fumatului, campanii pentru colectarea selectiva a deseurilor etc).

7. Prezentarea figurilor din desene

Figura 1 — pachetul publicitar de servetele tip “buzunar” - este compusa din:

a) Ambalaj realizat din film transparent sau imprimat cu reclama clientului;

b) Servetele de unica folosinta, impaturite in 2 sau 3 pliuri, aflate in interiorul ambalajului.
Tot la interior se pot insera cupoane de reduceri, carti de vizita etc;

c) Deschidere frontala perforata de tip “pop-up” ce asigura usurinta de utilizare a
produsului in conditii maxime de igiena.

III

Figura 2 — pachetul publicitar de servetele tip “portofel” - este alcatuita din mai multe figuri
subsecvente:

a) Fig. 2-A reprezinta partea frontala a pachetului publicitar de servetele al carui ambalaj
va fi imprimat cu reclama clientului (a) si care se va deschide la fel ca un portofel (b);

b} Fig. 2-B reprezinta interiorul pachetului de servetele tip “portofel”, avand doua
buzunare imprimate cu reclama clientului (a) si doua seturi de servetele albe, de unica
folosinta (b);

¢} Fig. 2-C reprezinta partea exterioara a pachetului de servetele desfacut, remarcandu-se
ambalajul imprimat cu reclama clientului (a).

8. Prezentarea unui mod de realizare a inventiei revendicate

Pachetul publicitar de servetele poate fi realizat cu ajutorul utilajelor automate sau semi-

automate de prelucrare a hartiei (taiere, pliere, gofrare si imprimare).
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Pachet publicitar de servetele

Revendicari

1. Pachet publicitar de servetele pentru realizarea de publicitate de tip guerilla marketing,
cu un grup-tinta larg, care antreneaza costuri scazute pentru client si presupune
utilizarea unui element de surpriza, neasteptat, inovator, caracterizat prin aceea ca
poate fi realizat sub doua forme, pachetul publicitar de servetele de tip “buzunar” si cel
de tip “portofel”, ambele avand ambalajul din plastic sau film imprimat cu reclama
clientului, biodegradabil sau nu, si la interior continand aproximativ 6-10 servetele
faciale de unica folosinta, din hartie alba, ne-reciclata, mixta sau reciclata, cu densitatea

de aproximativ 14 g/m? si dimensiuni variabile, cu doua sau mai multe pliuri.
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