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(57) Rezumat:

Inventia se refera la o metoda si la un sistem de promo-
vare a produselor si/sau serviciilor, accesibil persoa-
nelor care caldtoresc pe distante relativ mari cu o
masind, cu un tren, cu un tramvai, cu metroul sau cu 1 2 3 4
alte vehicule, oferindu-le un mijloc placut de petrecere
a timpului. Sistemul conform inventiei este format

Ny
dintr-un dispozitiv (1) de proiectare a unei imagini (2) ¢
statice/video care contine mesajul de promovare, care — —f— —
este montat pe masina sau pe tren, pe tramvai sau pe
metrou (3), fie lateral, fie deasupra, fie integrat in caro- v

{

serie, din niste panouri (4) montate pe marginea caii e /
ferate sau pe marginea drumurilor (5), in locul acestora
putandu-se utiliza peretii tunelurilor de metrou sau
parametrii de protectie ai autostrazilor. Metoda conform
inventiei consta in proiectarea imaginii (2) provenite de
la dispozitivul (1) de proiectare montat pe caroseria tre-
nuluisau autocarului, sau incorporat in caroserie (3), pe
suprafata panourilor (4) montate pe marginea cdii
ferate, pe peretii tunelurilor de metrou, pe marginea
drumurilor, fie chiar si pe parapetii de protectie ai auto-
strazilor (5), in functie de situatie.

Revendicari: 2
Figuri: 1

Cu incepere de la data publicérii cererii de brevet, cererea asigura, in mod provizoriu, solicitantului, protectia conferitd potrivit dispozitiilor
art.32 din Legea nr.64/1991, cu exceptia cazurilorin care cererea de brevet de inventie a fost respinsd, retrasd sau considerata ca fiind retrasa.
Intinderea protectiei conferite de cererea de brevet de inventie este determinata de revendicrile continute in cererea publicatd in conformitate
cu art.23 alin.(1) - (3).
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METODA SI SISTEM DE PROMOVARE
A PRODUSELOR SI/SAU SERVICIILOR

Prezenta inventie se referd la o metoda si un sistem de promovare a produselor si'sau
serviciilor foarte vizibil si usor de realizat, accesibil celor care caldtoresc pe distante mari cu
masina, cu trenul, cu metroul, cu autocare, etc. si care oferd un mijloc placut de petrecere o
unui timp care, in mod obisnuit, este plictisitor.

Sunt cunoscute multe si diverse procedee si sisteme de postare a reclamelor in spatn
deschise sau inchise. Un astfel de exemplu este cel prezentat in brevetul cu nr. US 6,487.801.
avand titlul ,,.System and method for displaying advertising”. Solutia pe care o contine acest
brevet, presupune ca un mediu mobil sid se miste in mod continuu §i sd proiecteze o imagine
pe suprafata unui obiect plasat in fata acestui mediu mobil. Miscarea imaginii proiectate pe
mediul mobil in raport cu obiectul creazd un efect, si anume obiectul se va misca in raport cu
imaginea. Dezavantajul acestei solutii este acela cd necesitd un obiect care sa intermedieze
proiectia imaginii dorite.

O altd metoda, prezentata in cererea de brevet de inventie cu nr.US 2008/0173193 cu
titlul ,,Method of advertising”, constd in afisarea (proiectarea) unei imagini sau a unui mesai
pre-selectat pe o suprafatd murdard, cum ar fi gard, suprafete exterioare ale unor cladir
rezidentiale, trotuare. Modelul sau sablonul purtind imaginea ce se doreste a fi proiectatd cute
plasat pe supratata murdara iar spatiul din sablon este curat. Apoi. modelul se indeparteas.
astfel incat imaginea sau mesajul pre-selectat devine vizibil datoritd contrastului vizual dintrc
suprafata curatd a modelului (sablonului) si supratata murdara care o inconjoarad si pe carce
modelul a fost aplicat. Dezavantajul acestei solutii este acela ca necesitd un volum mare de
munca pentru a murdari, respectiv a curdta anumite suprafete, precum si faptul ca implica

confectionarea unui model (sablon) pentru fiecare imagine ce urmeaza a fi promovata.

Un sistem si o metodd de promovare a unei imagini continind un mesaj publicitar,
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system therefor”. Acest sistem presupune afisarea unei imagini pe acoperisul plan al unc
cladiri spre a i vazut din avioanele care survoleaza regiunea. Dezavantajul acestei solutii estc
acela ca este destul de complicat ca efort uman si material comparativ cu posibilul etect. adica
numarul celor care vad reclama este limitat la cei care calatoresc cu avionul si, dintre acestia.
numai cei aflati pe o latura a avionului pot vedea imaginea respectiva si numai daca se uitd pe
geam, ori se stie ca exista multe persoane care nu suportd sa se uite pe geamul avionului.

Brevetul cu nr. CN 1200527 A, cu titlul ,,Advertising and information transmission
method™ se refera la o metoda de promovare care utilizeaza masini de transport cchipate cu
ecrane TV foarte mari pe care sunt proiectate imaginile dorite cu un aparat de profil.pe care
sunt inregistrate acele imagini. Principalul dezavantaj al acestei solutii este dificultatea atat a
confectionarii acelor panouri (ecrane), precum $i a montarii lor pe masini.

Exista si o metodd de promovare a produselor prin imagini proiectate in statiilc
metrou, s$i anume cererea de brevet de inventie cu nr. WO 2004/114262 Al. avand titlus
.Advertising system for subwaz and method of controlling the same”. In acest caz. imaginc
doritd a fi promovatd este proiectatd de catre un proiector montat in statia de metrou.
Suprafata de afisare (de expunere) este formatd din unul sau mai multe panouri montate 11
acelasi spatiu. Solutia este foarte cunoscuta si larg aplicatd in practica. Dezavantajul comun al
acestei solutii, ca de altfel si al celorlalte, este acela ca gradul de adresabilitate al procedeului
(metodei) este limitat fie la cei care se afld, la un moment dat in statia de metrou, tie la cet
care se afla in avion, precum si faptul ca privitorul nu vede numai reclama, el vede si alte
elemente din decorul alaturat reclamei..

De asemenea, in toate situatiile, probabilitatea ca mesajul sau imaginea sa tic varsuta
de toti trecatorii sau pasagerii este redusa. Niciuna din metodele prezentate nu are calitatea d¢
a capta atentia potentialilor privitori, deoarece acestia au acces la imagine pentru un interval
scurt de timp: in avion, sunt citeva secunde, in statia de metrou pot fi cateva minute. p-
stradd, la tel doar cateva minute. Un alt dezavantaj este acela ca imaginile care contin mesaju
de promovare sunt discontinue si obosesc ochiul privitorului.

Problema tehnica pe care o rezolva inventia mea este acela ca mareste foartc mult
adresabilitatca mesajuluil de promovare, atit ca numar de privitori, cat si ca timp de expunere
a reclamei, acoperind integral campul vizual al privitorului fard ca metoda sa atecteze
acuitatea vizuald a privitorului.

Inventia mea rezolva aceastd problema prin proiectarea imaginii provenitd de la un

s
dispozitiv de proiectare montat pe ¢ Q%HLUI, masinii sau autocarului. sau chiar
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marginea drumurilor, sau direct pe peretii tunelurilor de metrou sau pe parapetii de protecti:
ai autostrazilor, functie de situatie. Deoarece vehiculul si imaginea se deplaseaza cu accea

vitezd, vizionarea nu are de suferit.
Avantajele inventiei sunt urmatoarele:

- mdreste foarte mult adresabilitatea mesajului de promovare. ca numar de privitori:

- imaginea proiectati este continui si nu oboseste ochiul privitorului; .

- mareste timpul de expunere a imaginii promotionale, deoarece spectatorul (privitorul)
nu poate pleca din vehicul, iar reclama este vizibila de la tiecare geam. pe toata durata
calatoriei, care dureaza ore in sir;

- constituie un mod de deconectare pentru calatorii din trenuri supraterane, subterane
sau din autocarele care fac curse lungi;

- impactul vizual al imaginii de promovare este tfoarte puternic deoarece imaginca
proiectata realizeaza un spatiu comun si inchis cu caroseria. privitorul nemarvirzan::

altceva decat imaginea respectiva;
In continuare, prezentam un exemplu de realizare practica a inventiei descrise.

Sistemul de promovare a produselor si/sau serviciilor conform inventiei este format
dintr-un dispozitiv de proiectare (1) a unei imagini statice/video (2) care contine mesajul de¢
promovare, montat pe tren, pe masind sau pe autocar (3), fie lateral, fie deasupra. fic integrat
in caroserie si din panouri (4) montate pe marginea caii terate sau pe marginea drumurilor (5.
in locul acestora putandu-se utiliza peretii tunelurilor de metrou sau parapetii de¢ protectic o
autostrazilor (fig.1).

Metoda de promovare constd in proiectarea imaginii (2) provenita de la dispozitivul «k
proiectare (1) montat pe caroseria trenului sau autocarului sau incorporat in carosric (3}
suprafata panourilor (4) montate pe marginea cdii ferate, pe peretii tunelurilor de metrou.
marginea drumurilor, tie chiar §1 pe parapetii de protectie ai autostrazilor (5), functic
situatie. Deoarece vehiculul si imaginea se deplaseaza cu aceeasi viteza. vizionarea nu arc dc

suferit (fig. 1).
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REVENDICARI

I. Sistem de promovare a produselor si/sau serviciilor caracterizat prin aceea ca caic
format dintr-un dispozitiv de proiectare (1) a unei imagini statice/video (2) «.»
contine mesajul de promovare, montat pe tren, pe masind sau pe autocar (3). I
lateral. fie deasupra, fie integrat in caroserie $i din panouri (4) montate pc margine.:
caii ferate sau pe marginea drumurilor (5), in locul acestora putandu-se utiliza perctu
tunclurilor de metrou sau parapetii de protectie ai autostrazilor.

2. Metoda de promovare a produselor si/sau serviciilor caracterizati prin aceea ca
consta in proiectarea imaginii (2) provenita de la dispozitivul de proiectare (1) montat
pe caroseria trenului sau autocarului sau incorporat in carosrie (3) pe supratata
panourilor (4) montate pe marginea caii ferate, pe peretin tunelurilor de metrou. pc
marginea drumurilor, fie chiar si pe parapetii de protectie ai autostrazilor (5). functic

de situatie.
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METODA SI SISTEM DE PROMOVARE
A PRODUSELOR SI/SAU SERVICIILOR

Prezenta inventie se refera la o metoda si un sistem de promovare a produselor si/sau
serviciilor foarte vizibil si usor de realizat, accesibil celor care célatoresc pe distante mari cu
masina, cu trenul, cu metroul, cu autocare, etc. si care oferd un mijloc placut de petrecere a
unui timp care, in mod obisnuit, este plictisitor.

Sunt cunoscute multe si diverse procedee si sisteme de postare a reclamelor in spatii
deschise sau inchise. Un astfel de exemplu este cel prezentat in brevetul cu nr. US 6,487,801,
avand titlul ,,System and method for displaying advertising”. Solutia pe care o contine acest
brevet, presupune ca un mediu mobil sd se miste in mod continuu si sd proiecteze o imagine
pe suprafata unui obiect plasat in fata acestui mediu mobil. Miscarea imaginii proiectate pe
mediul mobil in raport cu obiectul creaza un efect, si anume obiectul se va misca in raport cu
imaginea. Dezavantajul acestei solutii este acela cd necesitd un obiect care sa intermedicze
proiectia imaginii dorite.

O alta metodd, prezentata in cererea de brevet de inventie cu nr.US 2008/0173193 cu
titlul ,,Method of advertising”, constd in afigsarea (proiectarea) unei imagini sau a unui mesaj
pre-selectat pe o suprafatd murdard, cum ar fi gard, suprafete exterioare ale unor cladiri
rezidentiale, trotuare. Modelul sau sablonul purtdnd imaginea ce se doreste a fi proiectata este
plasat pe suprafata murdara iar spatiul din sablon este curat. Apoi, modelul se indeparteaza
astfel incat imaginea sau mesajul pre-selectat devine vizibil datoritd contrastului vizual dintre
suprafata curatd a modelului (sablonului) si supratata murdara care o inconjoard $i pe care
modelul a fost aplicat. Dezavantajul acestei solutii este acela ca necesita un volum mare de
muncd pentru a murddri, respectiv a curdta anumite suprafete, precum si faptul ca implica
confectionarea unui model (sablon) pentru tiecare imagine ce urmeaza a fi promovata.

Un sistem si 0 metodd de promovare a unei imagini contindnd un mesaj publicitar.
deci o forma de promovare a produselor sau serviciilor, este prezentata si in cererea de brevet

de inventie cu nr. US 2009/0084045 cu titlul ,,Method ot allocating advertising space and

system therefor”. Acest sistem presupune afisarea unei imagini pe acoperisul pl pciac;;,e/
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acela ca este destul de complicat ca efort uman si material comparativ cu posibilul efect, adica
numdrul celor care vad reclama este limitat la cei care caldtoresc cu avionul si, dintre acestia.
numai cei atlati pe o laturd a avionului pot vedea imaginea respectiva si numai daca se uita pe
geam, ori se stie ca existd multe persoane care nu suporta sa se uite pe geamul avionului.

Brevetul cu nr. CN 1200527 A, cu titlul ,,Advertising and information transmission
method” se refera la o metoda de promovare care utilizeaza masini de transport echipate cu
ecrane TV foarte mari pe care sunt proiectate imaginile dorite cu un aparat de profil.pe care
sunt inregistrate acele imagini. Principalul dezavantaj al acestei solutii este dificultatea atat a
confectiondrii acelor panouri (ecrane), precum si a montarii lor pe masini.

Existd s1 o metodd de promovare a produselor prin imagini proiectate in statiile de
metrou, 1 anume cererea de brevet de inventie cu nr. WO 2004/114262 Al, avand titlul
,Advertising system for subwaz and method of controlling the same”. In acest caz, imaginea
doritd a fi promovatd este proiectata de catre un proiector montat in statia de metrou.
Suprafata de afisare (de expunere) este formata din unul sau mai multe panouri montate in
acelasi spatiu. Solutia este foarte cunoscuta si larg aplicatd in practica. Dezavantajul comun al
acestei solutii, ca de altfel si al celorlalte, este acela ca gradul de adresabilitate al procedeului
(metodei) este limitat fie la cei care se afld, la un moment dat in statia de metrou, fie la cei
care se afld in avion, precum si faptul ca@ privitorul nu vede numai reclama, el vede si alte
elemente din decorul aldturat reclamei..

De asemenea, in toate situatiile, probabilitatea ca mesajul sau imaginea sa fie vazuta
de toti trecatorii sau pasagerii este redusd. Niciuna din metodele prezentate nu are calitatea de
a capta atentia potentialilor privitori, deoarece acestia au acces la imagine pentru un interval
scurt de timp: in avion, sunt cateva secunde, In statia de metrou pot fi cateva minute. pc
strada, la fel doar cateva minute. Un alt dezavantaj este acela ca imaginile care contin mesajul
de promovare sunt discontinue si obosesc ochiul privitorului.

Problema tehnica pe care o rezolva inventia revendicata consta in marimea foarte mare
a adresabilitatii mesajului de promovare, atat ca numar de privitori, cat si ca timp de expunere
a reclamei, acoperind integral cdmpul vizual al privitorului fara ca metoda sa afecteze
acuitatea vizuald a privitorului.

Metoda conform inventiei revendicate rezolvd aceastd problemad prin proiectarea
imaginii provenitda de la dispozitivul de proiectare montat in interiorul mijlocului de

transport pe suprafata panourilor montate pe marginea cdii ferate, pe peretii tunelt}lfgftzg:‘;dé};;?\
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Metoda si sistemul conform inventiei revendicate prezintd urmatoarele avantaje:

- miareste foarte mult adresabilitatea mesajului de promovare, ca numadr de privitori;

- imaginea proiectata este continua si nu oboseste ochiul privitorului;

- mareste timpul de expunere a imaginii promotionale, deoarece spectatorul (privitorul)
nu poate pleca din vehicul, iar reclama este vizibila de la fiecare geam, pe toata durata
calatoriei, care dureaza ore in §ir;

- constituie un mod de deconectare pentru caldtorii din trenuri supraterane, subteranc
sau din autocarele care fac curse lungi;

- impactul vizual al imaginii de promovare este foarte puternic deoarece imaginea
proicctata realizeazd un spatiu comun si inchis cu caroseria, privitorul nemaivazand

altceva decat imaginea respectiva;

Se da, in continuare, un exemplu de realizare practicd a metodei si sistemului conform
inventiilor revendicate in legdtura cu figura 1.

Sistemul de promovare a produselor si/sau serviciilor conform inventiei este format
dintr-un dispozitiv de proiectare (1) a unei imagini statice/video (2) care contine mesajul de
promovare, montat in interiorul mijlocului de transport (tren, masind, autocar, etc.) (3) si
din panourile (4) montate pe marginea cdii ferate sau pe marginea drumurilor (5), in locul
acestora putandu-se utiliza peretii tunelurilor de metrou sau parapetii de protectie ai
autostrazilor (fig.1).

Metoda de promovare constd in proiectarea imaginii (2) provenitd de la dispozitivul
de proiectare (1) montat in interiorul mijlocului de transport (tren, masind, autocar, etc.)
(3) pe suprafata panourilor (4) montate pe marginea cdii ferate, pe peretii tunelurilor de
metrou, pe marginea drumurilor, fie chiar si pe parapetii de protectie ai autostrazilor (5),
functie de situatie. Deoarece vehiculul §i imaginea se deplaseaza cu aceeasi vitezd,
vizionarea nu are de suferit (fig.1).

In urma experimentului efectuat, s-a dovedit cd metoda de promovare conform
inventiei este viabild si eficientd. Proiectia nu este afectata de viteza de deplasare a trenului
sau masinii deoarece proiectia se miscd cu aceeagi vitezd cu cea a vehiculului (intre cele
doua se anuleaza viteza), ramdnand incadrata permanent in conturul geamului, astfel

calatorii vizioneazd imaginea ca intr-o sald de cinematograf, sau la TV.
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REVENDICARI

1. Sistem de promovare a produselor si/sau serviciilor format dintr-un dispozitiv de
proiectare (1) a unei imagini statice/video (2) care contine mesajul de promovare,
din panouri (4) montate pe marginea cdii ferate sau pe marginea drumurilor (5), in
locul acestora putindu-se utiliza peretii tunelurilor de metrou sau parapetii de

protectie ai autostrazilor, caracterizat prin aceea cd dispozitivul de proiectare (1)

este montat in interiorul mijlocului de transport (tren, masind, autocar, etc.) (3).

2. Metodd de promovare a produselor si/sau serviciilor caracterizat prin _aceea ci
constd in proiectarea imaginii (2) provenitd de la dispozitivul de proiectare (1)
montat in interiorul mijlocului de transport (tren, masind, autocar, etc.) (3) pe
suprafata panourilor (4) montate pe marginea cdii ferate, pe peretii tunelurilor de
metrou, pe marginea drumurilor, fie chiar si pe parapetii de protectie ai

autostrazilor (5), functie de situatie.

K ANDREI BIRLAN L .

/



	Bibliographic Data / Abstract
	Description
	Claims
	Drawings
	Amended Description
	Amended Claims



